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La compaiia facturé 30,5 millones de euros en el dltimo ejercicio fiscal, un 20% mas
en comparacion con el anterior

TOSHIBA ALCANZA UN CRECIMIENTO DEL 82% EN LOS ULTIMOS
TRES ANOS, DUPLICANDO EL DEL MERCADO ESPANOL DE
CLIMATIZACION EN EL MISMO PERIODO

* La prevision es crecer por encima del 10% anual durante los préximos dos afios, con
facturaciones de 34 millones en 2017 y de 40 millones en 2018

. El mercado de miquinas de climatizacién facturé 759 millones en 2016, lo que
supone un incremento del 7,74% respecto al aio anterior

Madrid, 11 de mayo de 2017 — Toshiba Calefaccién & Aire Acondicionado, fabricante mundial
de equipos de climatizacién por aerotermia, alcanzé una facturacién de 30,5 millones de euros en
Espafia durante su dltimo ejercicio fiscal, lo que ha supuesto incrementar el 20% su volumen de
negocio respecto al afio anterior y triplicar el crecimiento alcanzado por el sector espafol de
climatizacién, durante el mismo periodo, que fue del 7,68%.

Con estos datos, la compania acumula un incremento del 82% en su volumen de negocio en el
trienio 2014-2016, una cifra que duplica el crecimiento experimentado por el mercado de
climatizacién nacional durante el mismo periodo, que fue del 41 %. De cara a los préximos dos
afios, Toshiba prevé mantener aumentos de sus volimenes de negocio superiores al 10% vy
obtener asi facturaciones por encima de los 34 millones de euros en el 2017 y de 40 millones en
el 2018.

Para alcanzar este crecimiento serdn claves los dltimos desarrollos de Toshiba en tecnologia de
aerotermia (bomba de calor), que sittian a sus sistemas a la vanguardia de este mercado en cuanto
a eficiencia, consumo energético, flexibilidad y facilidad de instalacién. Asi, a modo de ejemplo,
la empresa dispone de los tnicos equipos de climatizacién capaces de producir 10 kW de
potencia para climatizacién por cada kW de electricidad consumida, una cifra muy superior al
estandar del mercado. Ademds, tiene previsto introducir nuevas gamas de equipos multifuncién -
calor, frio y agua caliente sanitaria- a lo largo de este ano, un segmento que casi triplicard su
volumen de ventas en los préximos tres afios.

La compafia aprovechard ademds las ventajas de la aerotermia frente a los sistemas de calefacciéon
basados en combustibles fésiles. En este sentido, un estudio realizado por Toshiba concluye que la
calefaccién por aerotermia permite calentar un hogar de tamafo medio a un coste, como
minimo, un 25% inferior al gas natural y un 50% si se compara con las calderas de gaséleo.

Un mercado en auge

Segtin Carlos Gémez-Cano, director General de Toshiba Calefaccién & Aire Acondicionado, ‘e/
mercado de aerotermia (bomba de calor) crece a buen ritmo y su volumen de negocio lo seguird
haciendo de manera estable y sostenible en los proximos anos. Y esto gracias a que la aerotermia



TOSHIBA NOTA DE PRENSA

CALEFACCION & AIRE ACONDICIONADO

reemplazard progresivamente los sistemas de climatizacion por combustion (gas, gasdleo, pellet y
carbon), en consonancia con el proceso de descarbonizacion de la actividad humana, su elevada
eficiencia energética y por la reduccion de las emisiones de CO, que permiten los equipos basados en
esta tecnologia’.

El mercado espafol de mdquinas de climatizacién por aerotermia crecié en 2016 un 7,74%, hasta
alcanzar los 759 millones de euros de facturacién. De cara a los préximos diez anos, Toshiba
prevé que dicho mercado crezca a una tasa interanual compuesta superior al 5%.

En esta evolucién, la compania destaca el papel que jugard la expansién de las ventas de equipos
multifuncién por aerotermia (frio, calefaccién y agua caliente sanitaria), cuyo ritmo de
crecimiento serd superior al 40% anual en los proximos tres anos.

Para Toshiba, el auge de la climatizacién por aerotermia se basa en la mejora de las prestaciones
que permite esta tecnologia como sistema bdsico de climatizacién, el mayor interés en la
produccién y consumo de fuentes de energia no contaminantes y renovables y en los cambios en
el modelo energético nacional e internacional, relacionados con la independencia y el ahorro
energético y el autoconsumo. A todo esto, se suma la coincidencia de la oferta en este mercado
con las politicas energéticas y medioambientales marcadas por la Unién Europea y la Cumbre del
Clima celebrada en Paris.



